Min skiss pa undervisningsupplagg

Inledning:
1. Skola: Hvitfeldtska Gymnasiet
2. Skolform: Gymnasiet
3. Kontaktperson och mail: Christina Gendenberg

(christina.gendenberg@educ.goteborg.se)

Beskrivning av upplagget:

4.

B.

Rubrik pa upplagget:
APL-UPPDRAG 2 - HA20B ”Digital marknadsforing och e-handel”

a) Syftet och mal med upplagget:
Ldrasig om hur samverkan mellan olika kanaler sker i sociala medier samt fd ta delav
APL-féretagets digitala kommunikation och e-handel.

b) Vad vill du uppnd med upplagget?

Eleverna ska ta reda pa hur butiken uppdaterar webben, e-handeln och
kommunikationeni sociala. De ska reflektera éver:

- Vilka mediekanaler syns de i? Ar det ndgra kanaler som saknas dér de borde synasi?
Hur kan de férbdttra sin digitala nérvaro?

- Hur fdrde kunderna att konvertera till deras e-handel och géra affdrer? Vilken kanal
dr mest framgdngsrik med det?

- Samarbetar de med influensers eller andra? Ta med bilder, skdrmbildsdumpar, filmer
for att visa pd tillexempel en pdgdende kampanj, event eller liknande under din APL).

De ska aven delta i arbetet med e-handeln, i processen fran att produkter laggs upp pa
webben till hur logistiken fungerar fran order till att produkten skickas till kund. De ska
reflektera dver:

- Vilka rutiner har butiken fér sin e-handel (click and collect mm).

- Vilka olika datoriserade hjdlpmedel anvinds. Till exempel programvaror, appar,
datorsystem eller liknande.

c) Vilken koppling har upplagget till styrdokument och kunskapsmal?
Centralt innehdll Nédthandel 1: Sociala medier i marknadsféringssyfte
Kunskapskrav:
E) Beskriva dversiktligt ny teknik och sociala medier samt hur ndthandel marknadsférs.
C) Beskriva utférligt ny teknik och sociala medier samt hur ndthandel marknadsférs.
A) Beskriva utférligt och nyanserat ny teknik och sociala medier samt hur
néthandel marknadsfors.
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5. Omfattning pa upplagget (exempelvis tid och antal tillfallen):
Upplégget omfattar 5 veckors APL. Kunskapsomradet har gatts igenom teoretiskt och
med praktiska 6vningar nagra veckor innan APL. Redovisning sker en vecka efter
avslutad APL.

6. Genomfdérande —sa har gor vi (planering, genomforande, uppfoljning):
- Kursmomentet introduceras mha genomgangar och praktiska évningar ca 2-3 veckor
innan APL.
- Eleven utfor sitt APL-uppdrag undersina 5 veckor.
- De reflekterar 6ver sitt larande utifran uppdragen genom att kontinuerligt skriva i en
loggbok som delas med kurslarare.
- Uppfoljning efter halva APL-perioden goérs mha trepartssamtal (elev-handledare-
larare).
- Efter avslutad APL far eleven sammanstalla sitt [drande i en skriftlig rapport samt
pitcha muntligt fér klassen och larare (samverkan personlig fsg 1/svenska 2).
- Eleven far aterkoppling av sitt APL-uppdrag fran respektive kurslarare samt muntlig
feedback géllande nyckelkompetenserna fran mentorerna.

Ovriga medskick och tips till ndgon annan som ska genomféra upplagget:
Samverkan skerihop med kurserna: Nathandel 1, Praktiskt marknadsféring 1, Personlig

forsaljning 1 samt Inkép 1. Svenska 2 inkluderas vid den muntliga redovisningen.

Christina cendenbery

Larare pa Handels- och administrationsprogrammet
Hvitfeldtska Gymnasiet
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