Inledning och instruktion

Skissa pa ett undervisningsupplagg, temauppgift eller projekt, som pa ett eller annat satt
beror handelns digitalisering. Ta gdrna inspiration fran utbildningsmodulerna som du redan
gatt och din yrkesvardag. Det kan bade vara ett uppldgg som du redan testat eller som ar helt
nytt.

Ta med dig ditt forslag pa upplagg/ifylld mall till utbildningstillfallet i oktober.
Forsok att halla beskrivningen av ditt upplagg kort.

Pa utbildningen kommer du att fa dela med dig av ditt exempel, lyssna pa andras uppldgg och
tillsammans hjalpas at att vidareutveckla dem.

Min skiss pa undervisningsupplagg (mall att fylla i infor tillfillet i oktober)

Inledning:
1. Skola: Tingsholmsgymnasiet
2. Skolform: Gymnasium

3. Kontaktperson och mail: Christhina Kjollerstrom,
christina.kjollerstrom@ulricehamn.se

Beskrivning av upplagget:
4. Rubrik pa uppligget: OMVARLDSANALYS - EN GPS FOR FORETAGET
5. Syftet och mal med upplagget:

a. Vad vill du uppna med upplagget?
- Forstaelse for vad omvarldsanalys handlar om
- Forstaelse for hur omvarldsbevakning gar till
- Kunskap om olika digitala satt att analysera omvérlden

b. Vilken koppling har upplédgget till styrdokument och kunskapsmal?
- Examensmal for HA: Utbildningen ska utveckla elevernas férmaga att soka,
analysera och vardera information fran olika branscher och omraden. Den ska
utveckla elevernas fardigheter i att anvanda IT pa ett situationsanpassat satt.
- Affarsutveckling och ledarskap - Centralt innehall: Affarsutveckling,
omvadrldsanalys och marknadsundersdkningar

6. Omfattning pa upplagget (exempelvis tid och antal tillfallen):
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7. Genomfdrande — sa har gor vi (planering, genomférande, uppféljning):

Planering:

e Lar dig hur Google Trender, Google Ads och Google Analytics samt Facebook,
Instagram och LinkedIn fungerar sa att du kan visa och forklara for eleverna
hur omvarldsbevakning sker med hjalp av dem.

Genomfdrande:

e Forklara varfor foretag behover gora omvarldsanalyser regelbundet. Koppla
det till hur man anvander en gps for att ta sig fram och att man behdver kolla
den med jamna mellanrum sa att man vet att man ar pa ratt vag.

e Eleverna far darefter ga in pa Google Trender for att se vad som trendar, hur
Google Ads fungerar och vad Google Analytics kan visa om de kopplar ett
konto till sin webshop.

e Eleverna far sen ga vidare till sociala medier som Facebook, Instagram och
LinkedIn och kolla vad som &r inne just nu.

e De far ocksa ga in och soka omddmen fran olika foretag via internet.

e Darefter diskussion om hur man kan tolka och vardera omdémen.

e Diskutera vad som kan handa med ett foretag som inte haller koll pa
omvarlden och vad konsumenterna ar intresserade av och om det kan skilja
mellan olika branscher hur ofta féretagen behover gora sina omvarldsanalyser.

e Avsluta med en SWOT for att tydliggora hur informationen de tagit fram ska

anvandas for att strukturera upp den och férsoka hitta mojligheter att utveckla
sitt foretag.

8. Ovriga medskick och tips till ndgon annan som ska genomféra upplagget:

Uplagget kan lyftas till en internationell marknad genom att den gors pa engelska och dar
man istdllet for att avsluta med en SWOT anvander PEST dar andra kanaler finns och dar man
bl.a. utgar fran vilket styrsatt som finns i andra lander.

Affarskommunikationskurserna fungerar valdigt bra ihop med detta.

Om kursen gar i ak 2 kan eleverna gora det ihop med eleverna som goér UF och i samband
med att affarsplanen skrivs. De kan da fa en inblick i UF och UF-eleverna kan fa feedback pa
sina foretag och affarsplaner.
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