Lektionsupplagg - Modul 5

Skola: Alstromergymnasiet
Skolform: Gymnasium - Handels- och administrationsprogrammet
Kontaktperson och mail: Malin Pettersson, malin.pettersson@alingsas.se

1.

Rubrik pa upplagget:

Skapa content i sociala medier for ditt UF-foretag!

2.

Syftet och mal med upplagget:

Att eleverna ska fa praktiskt 6va sig pa att skapa relevant content i sociala medier, med hjalp av
de metoder, tekniker och handfasta tips som presenterats av ledande experter inom omradet. Att
eleverna ska planera sitt flode i sociala medier och bli medvetna om sitt innehall, vad de vill féra fram,
till vem och varfér.

3.

Koppling till styrdokument och kunskapsmal:

Program: Forsiljnings- och serviceprogrammet — Amne: Handel — Kurs: Praktisk
marknadsforing 2 (obs den uppdaterade kursplanen)

Centralt innehall:
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Hur kommunikation kan utformas i olika typer av fysiska och digitala butiker med
anpassning till kundtyper och kundbeteenden.

Varuexponering i olika marknadsforingskanaler och pa olika digitala plattformar.
Metoder for marknadsféring i nagra olika sociala medier.

Grundldggande tekniker for framstéallning av digital text, bild och rérlig bild med
anpasshing till sociala medier.

Kunskapskrav:

Eleven beskriver hur en gynnsam saljmiljoé kan utformas samt hur butikskommunikationen
paverkar kundens képbeteende.

Eleven planerar och organiserar, arbetsuppgifter inom praktisk marknadsféring. Eleven
utfor arbetsuppgifterna med tillfredsstallande/gott resultat. Dessutom utformar eleven
séljstddsmaterial som ar av tillfredsstallande/god kvalitet.

Omfattning pa upplégget (exempelvis tid och antal tillfallen):

6 lektioner a 60 min



Genomforande — sa har gor vi (planering, genomférande, uppféljning):

Lektion 1: Digital marknadsféring - Vad ar det? Belys sociala medier samt begreppet Content
Marketing. Hur ser méjligheterna ut fér dagens féretag? Utga fran elevernas tankar och
kunskaper och bygg vidare med 6kad forstaelse.

Lektion 2: Konkretisera - HURet! Genomgang “tips” fran experterna. Visa praktiska exempel,
vad hur och varfér vissa metoder ar att rekommendera och pa vilket satt de kan paverka
kundernas mottaglighet fér budskapet och darigenom képbeteendet.

Lektion 3: Planera fér UF-foretagets content i valfri social kanal. Planera for en vecka fram. Vad
vill vi lyfta fram? Pa vilket satt? Hur ménga inlagg etc.? Ta hjalp av de “10 tipsen” fran
experterna.

Lektion 4: Skapa! Lat eleverna tillsammans eller enskilt skapa de planerade inlaggen och lagg
upp i foretagets sociala kanal/kanaler.

Lektion 5. UF-grupperna visar upp sina fléden foér évriga elever/féretag i klassen, sa att man kan
lara av varandra och se fler verkliga exempel pa HUR man kan skapa bra content!

Lektion 6: Motivera och reflektera enskilt kring VAD, HUR och VARFOR arbetet gjort pa detta
satt. Eleven visar pa forstaelsen av vad content marketing ar, exemplifiera hur man kan géra
det, och varfér de olika metoderna kan ldmpa sig for olika mottagare och hur de kan anpassas
till just deras specifika malgrupp.

Ovriga medskick och tips till nAgon annan som ska genomféra upplagget:

Ropa i megafon funkar daligt 2021 Dialog ar helt nodvandig

F% och oundviklig fér alla handelsféretag Utmaningarnai dag:
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10 TIPS fran experternal

#1: Haentydlig avsandare

#2: Anvand ett naturligt talsprak

#3: Taladirekt till den enskilda personen

#4: Inled inlagget pa ratt satt

#5: Finns ett berattar-perspektiv i inlaggstexten?

#6: Utrakningar och tal fungerar daligt

#7: Relativa tal ar lite battre an exakta

#8: Skriv for lasare som skummar texter

#9: Anvand bilder pa personer, saker och foreteelser som malgruppen kanner igen

#10: Arinlagget "nara” mottagaren?



#1: Ha en tydlig avsandare / 5= #2: Anvand ett naturligt talsprak

Oddset - Svenska Spel Sport & Casino
13 fobruar kL0837 8¢

Sinker bra sin gamla kiubo?1 8

Fortséitter Isaks gaina maform? 2

Spel frén Svenska Spel Sport & Casino AB.
Aldersgrans 18 &, Stodinjen 020-81 91 00. .. Visa mer

. Filmstaden

Milan - Juventus | 20:45 Real
® Toredaphmer 1100

#3: Tala direkt till den enskilda personen

#4: Inled inlagget pa ratt satt

Uppsala kommun
29 januari ki. 11:00 - @
Dags att valja till gymnasiet? Du &r inte ensam! Just nu pagar
gymnasievalet fér 2 500 av Uppsalas niondeklassare. & @

A/ Svegs mekaniska verkstad
1tm-@

Aven om det tycks som en sjélvklar sak och du kan hénda har svért att se
skillnaden, ska du undvika att inleda med inskjutna meningar.

Barbro AB

T iy 200

M3nga ménniskor anvander tid pa en lingre inledning och det kan
faktiskt vara rétt trakigt att orka lésa igenom. Du ska skippa onddigt
snack och komma till saken s& snabbt som mdjligt, for att inte spilla
den uppmérksamhet du har fatt!

N Barbro AB o
TS 15 min- @
UPPORLASE Du ska skippa onddigt snack och komma till saken s& snabbt som méjligt,
Nu &r det dags att vilja till gymnasiet - Uppsala kommun U ska skippa 9 __ ke gt
21 januari-15 februari &r det méjligt for dig som &r elev att géra dina val ... for attinte spilla den uppmérksamhet du har fatt!
#5: Finns ett berattar-perspektiv i inlaggstexten?
Barbro AB #6: Utrdkningar och tal fungerar daligt
bl
im - &
Kop vara farska rakor, farska direkt fran fiskaren.
i s Barbro AB b
Bara 130 kr per kilo. [0 i
Vill du prova terapi med rabatt? Nu kan du komma och fa terapi hos
) Barbro AB .o mig med 200 kronor i rabatt. Det betyder att du enbart betalar 500 i
mma 16tim - © timmen istéllet fér 700. Erbjudandet géller tom 1 augusti, men slar du
till, kan du fortsatta for 600.- efter 1 augusti vilket innebar 100.- i
Alldeles nyss kom var lokala fiskare in till oss med 20 kilo nyfangade rabatt.

rékor. Vi har precis lagt upp dem till férsaljning i var kyldisk dar du kan
hamta upp en pase nar du har tid (fér bara 130 kr per kilo)

#8: Skriv for lasare som skummar texter
#7: Relativa tal ar lite battre an exakta

Exempel pa dalig text:

“Under 2014 var antalet trafikolyckor 10.000. Sedan har vi lyckats reducera

antalet med 1000 olyckor per ar.” Qo e
Battre text om samma sak: =
“Vi har lyckats halvera antalet trafikolyckor fran 10.000 till 5000 pa fem ar.” T

#9: Anvand bilder pa personer, saker och foreteelser som
malgruppen kanner igen

e Stryktipset - Svenska Spel Sport & Casino & pd Brentiord FC. **
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Strategisk impro

Viralt innehall

Exemp:

Exempel - Strategisk improvisation

Heja UL! (Uppsala Lokaltrafik)

Heja IKEA!

et ook for s

Snart ar det sista april och stan kommer attfylas av sjungande och glada manniskor.

Exempel - Strategisk improvisation B #Loctnightinswoden Exempel - Strategisk improvisation

Heja Spotify!

Heja IKEA!

Last night in Sweden - Donald Trump

lkea tipsar om Game of Thrones-
péls - far global spridning

Var befinner sig din malgrupp?
Vad r ditt syfte med marknadsféringen?

Kampanjen riktar sig till en bred, stor malgrupp.

Innehillet, oftast videos, ar malande,

intressevackande och syftar till att beréitta om RR S
varumrket och skapa en positiv bild

Malgruppen smalnas av utifrdn de som visat

intresse for varumarket i tidigare kampanj vervigande
Innehallet ger mer information och

argumenterar for att mottagaren ska agera.

I sista steget ar malgruppen liten, har har det Konver:
sillats bort 4 att endast de mest intresserade i

ar kvar. Budskapet innehaller uppmaningar

som far mottagaren att agera som vi vill.

Exernpelvis ansoka till en specifik tianst.
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Flédande text ¥

Anpassa innehall foér sociala medier
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Exempel - Content marketing

’ Lyft fram minniskorna [ rapeitsir
bakom foretagsnamnet.
Vad kan man prata om?

Eldsjalarna, experterna,

Badass Queen:
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